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Eduskunnan Talousvaliokunnalle

Lidl Suomi Ky:n lausunto luonnoksesta hallituksen esitykseksi alkoholilain
kokonaisuudistuksesta HE 100/2017 (STM075:00/2011)

Lidl Suomi Ky haluaa kiittdad mahdollisuudesta lausua luonnoksesta hallituksen esitykseksi alkoholilain
kokonaisuudistuksesta.

¢ Enintdan 5,5 % prosenttia siséltévien alkoholijuomien myynnin vapauttaminen vahittdiskauppaan lisii
terveen kilpailun mahdollisuuksia ja edistii kasvun sek3 tydpaikkojen syntymisti

Luonnoksessa hallituksen esitykseksi alkoholilain kokonaisuudistuksesta hallitus esittda kaikkien enintidan 5,5
tilavuusprosenttia sisaltavien alkoholijuomien myynnin vapauttamista paivittdistavarakauppaan. Lidl Suomi nikee
ehdotuksen erittdin kannatettavana, silld uudistuksella on useita positiivisia vaikutuksia niin terveeseen kilpailuun
kuin suomalaiseen tydllisyyteen ja kasvuun sekd suomalaiseen ruokakulttuuriin.

Alkoholin matkustajatuonnin korvautuminen kotimaisella myynnilla toisi Suomelle lisaa verotuloja ja samalla
synnyttaisi tydpaikkoja sekd kasvua kaupan investointiedellytysten parantuessa. Alkoholijuomien matkustajatuonti
vahenisi neljanneksen (litroissa) ja IV-oluen ja lonkeron osalta tuonti puolittuisi. Samalla alkoholijuomaverojen tuotto
kasvaisi noin 35 miljoonalla eurolla (Taloustutkimus 2017).

Uudistus turvaisi myos kattavaa suomalaista ruokakauppaverkostoa, silld pienten ruokakauppojen
elinmahdollisuuksien ja kilpailukyvyn parantuessa, kuluttajilla olisi vahemman tarvetta asioida suuremmissa
keskittymissa, joissa Alko tyypillisesti sijaitsee. Talld hetkelld Alkon myymalan sijainti pdivittaistavarakaupan vieressa
lisda kaupan myyntia noin 15 % ohjaamalla kuluttajavirtoja ja ostokayttaytymista kyseisiin kauppoihin (ldhde: PTY /
A.C. Nielsen Finland Oy 2005). Lisdksi Alkon myymalin Iaheisyys ja viinien ostomahdollisuus lisia asiakkaiden
ostoskorin arvoa erityisesti loppuviikon ruokakaupassa. Uudistuksen myotd Alkon sijainnin merkitys kilpailulle
vdhenisi ja ndin ollen terve kilpailu lisdantyisi.

Alle 5,5 % sisaltavien alkoholijuomien myynnin vapauttaminen ei my&skaan nostaisi merkittavasti alkoholin
kokonaiskulutusta vakevien alkoholijuomien kulutuksen laskiessa ja kotimaisen myynnin korvatessa
matkustajatuontia (PTT 2013). Matkustajatuonnin vihentyessi naiden juomien myynti siirtyisi tehokkaamman
ikdrajavalvonnan piiriin Suomessa, jolloin alkoholin vilittiminen alaikiisille vahentyisi. On my6s huomionarvoista,
etta alkoholipitoisuuden nosto péivittdistavarakaupassa myydyissa alkoholijuomissa liséd valikoiman laajuutta
Idhinna vain laadukkaampien ja hintavampien tuotteiden osalta —volyymituotteet tulevat jatkossakin olemaan
edullisimpia matalamman alkoholipitoisuuden tuotteita.

Suomessa on palattava mietoja alkoholijuomia suosivaan politiikkaan, silla tallad hetkelld muun muassa alkoholivero
painottuu lahes yhté paljon mietoihin ja vikeviin alkoholijuomiin. Jokaisen kuluttajan pa&tés ostaa 5,5 % vahvuinen
alkoholijuoma paivittdistavarakaupasta vihentai vikevien alkoholijuomien ostamista ja kuluttamista Alkosta.

e Vahittdiskaupassa myytyjen alkoholijuomien valmistustaparajoitteen poistaminen on vilttimitonts

Lidl Suomi nakee paivittdistavarakaupassa myytivien alkoholijuomien valmistustaparajoitteen poistamisen
valttamattdmana ja uudistuksen erittdin kannatettavana. Valmistustaparajoite, jossa péivittaistavarakaupassa
myytavien alkoholijuomien alkoholi pitda olla syntynyt kdymisteitse, on saman alkoholipitoisuuden omaavien
tuotteiden valilla epatasa-arvoinen ja kilpailua véaristava.
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Kaikki alkoholijuomien alkoholi on maatalousperdisistd raaka-aineista valmistettua, jolloin valmistustaparajoitteessa
on ollut kyse ainoastaan siitd, voiko alkoholikomponentin valmistaa erillisessi tuotantoprosessissa. Eri
valmistustavoilla valmistettujen alkoholijuomien vilills ei ole terveydellisia eroja alkoholipitoisuuden ollessa
yhtdldinen. Sekoitejuoma ei siis ole kdyttdjan terveydelle sen vaarallisempi tai terveellisempi kuin kdymisteitse
valmistettu alkoholijuoma. Molempien valmistustapojen juomia maustetaan ja varjataan jo nyt erilaisilla

luonnollisilla ja synteettisilld ainesosilla muun muassa sesonkimakujen ja valikoiman vaihtelun aikaansaamiseksi.
Péivittdistavarakaupassa niita on kaymisteitse valmistettuna ollut myynnissa jo vuosikausia. Kyseessa on siis vain
valmistustavan rajaama kilpailunrajoite. On erittsin huomionarvoista, etti sekoitejuomien myymistd
paivittdistavarakaupassa ei ole kielletty missddn muussa EU-maassa.

Naemme julkisen keskustelun sekoitejuomista antaneen vairan kuvan uudistuksesta. Valmistustaparajoitteesta
luopumisella ei ole minkaanlaisia vaikutuksia mainontaan ja tuotteiden esilldpitoon liittyviin saadoksiin.
Sekoitejuomien kategoria on lihtékohtaisesti pieni ja tuotteet selkeésti aikuisille suunnattuja. Koemme ”limuviina”
termin asenteellisena, tuotteiden arvoa alentavana ja myds harhaanjohtavana kuvauksena sekoitejuomille eika
termid tulisi siksi kayttaa.

® Lausunnonantajasta

Lidl on Suomen kolmanneksi suurin paivittdistavarakauppa yli 9 % markkinaosuudella. Lidlin konseptin ydin on parhaan
hinta-laatusuhteen tarjoaminen asiakkaille iloisesti palvellen. Suomessa viime vuosina vauhdikkaasti kasvaneessa
organisaatiossa tydskentelee yli 5000 henkilos. Yli 160 myymalan verkosto ulottuu Hangosta Sodankyldan ja
tavarantoimitukset myymaléihin hoidetaan Janakkalan ja Llaukaan jakelukeskuksista. Lidl Suomen kolmannen
jakelukeskuksen iso yli 100 miljoonan euron investointi Jarvenpdahdn on kaynnistynyt kuluvana vuonna. Viidentoista
vuoden aikana Lidl on investoinut Suomeen yli 700 miljoonaa euroa ja kuluvalle tilikaudelle on suunniteltu yli 100
miljoonan euron investointeja.
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