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Alkoholilaki ei vaaranna yhteiskunnallisia '@g
ta VO itte ita Sl}nebrgﬁchoff

+ Sinebrychoff kannattaa HE 100/2017 vp:n sisaltamia uudistuksia alkoholilainsaadant6én, mukaan
lukien 5,5 tilavuus-%:ia.

« Lain tarkoitusta vahentaa alkoholipitoisten aineiden kulutusta edistdisi, jos siité poistettaisiin saannoés 2
kuukauden kampanjaminimista ja kuluttajan oikeudesta repia pakkaukset rikki (51 §).

« Laki on hyva seuraavista syista:

Se tukee kotimaista tydllisyytta, silla alan kotimaisuusaste on korkea Suomessa myydyissa
tuotteissa.

Se antaa mahdollisuuden parantaa alan kannattavuutta, mika tukee tyoéllisyytta ja uusia
investointeja ml. ymparistdinvestointeja.

Se antaa anniskelusektorille mahdollisuuden kehittya nykyisin laskevassa markkinassa:
ulosmyyntioikeus + happy hour. Anniskelun elinvoimaisuuden tukemiseksi tulisi jatkaa tyota,
silla anniskelulla on iso potentiaali nuorten tydllistdmisessa ja erityisten nuorten miesten
syrjaytymisen estamisessa.

Se luo vastuullista olutkulttuuria, jossa maut ja tuotemerkit ovat tarkeampia kuin
alkoholiprosentti — vaikka hinta pysyy edelleen tarkeana (Viro / Latvia
matkustajamaahantuonti).

« Laki ei Sinebrychoffin nakemyksen mukaan vaaranna keskeisia yhteiskunnallisia tavoitteita,
ei valtion budjetin osalta eikd myodskadan terveys- ja turvallisuusnakokulmasta katsottuna.



Esityksemme keskittyy tanaan Sinebrychoft

1: Oluen volyymit

¥ Emme nae syitd, miksi kulutus kasvaisi pysyvasti lakimuutoksen johdosta

2: Oluen kuluttajahinnoittelu

¥ Kuluttajahinnoittelun muutos ei tule olemaan niin suurta kuin lakiesityksessa on mainittu

3: Oluen keskimaardinen vahvuus
¥ Nakemyksemme mukaan oluen kokonaisvahvuus ei kasva merkittavasti

4: Alkoholiverotuotto
¥ Valtion alkoholiverotuotto ei ole vaarassa nykyisella verotuksella

5: Lain tarkoituksen edistaminen - 51 §:n poistaminen




Emme nde syita, miksi kulutus kasvaisi pysyvdsti muutoksen johdosta

Oluen kotimaan volyymi on laskenut lihes -8% ja per g

ue

Sinebrychoff

capita —-kulutus -9,5% viimeisen 5 vuoden aikana

Oluen kokonaismarkkinassa tapahtuneet muutokset viimeisen 5 vuoden aikana

Oluen kokonaismarkkina (ML)

(kokonaismuutos, miljoonaa litraa) S 449) 423 427 418 415 (414
Kokona_iskehitys -7,8%
(kokonaismuutos-%) S

Vuosittainen kehitys (CAGR)
(keskimaarainen vuosikehitys-%) S

2011 2012 2013 2014 2015 2016
Oluen kulutus / henkild Oluen per capita —kulutus vuodessa (L/hlo)
(muutos litroina / henkild) &

83,1) 779 784 76,4 75,6 (75,1
Oluen kulutus / henkild
(muutos-% / henkild) .

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Léhteet: Valvira (volyymit) ja Tilastokeskus (Suomen asukaslukumééréa)



Emme nde syita, miksi kulutus kasvaisi pysyvdsti muutoksen johdosta

Samanaikaisesti markkinalla on tapahtunut myos !@@‘j
vapautumista seka saatavuuden laajentumista Sibiyetn
Markkinoilla jo tapahtunut saatavuuden Kuluttajat ovat entista kilnnostuneempia omasta
lisadantyminen ja toisaalta olutkulttuurin terveydestaan ja toisaalta halukkaita nauttimaan
laajentuminen eivat ole kasvattaneet markkinaa elamadastaan vastuullisesti
¥ Kauppojen aukioloaikojen vapautuminen vuonna ¥ Nuoret juovat alkoholituotteita entista vahemman
2016 lisasi vuosittaisten myyntipaivien ja —tuntien (Lahde: THL / ESPAD —tutkimus).
maaraa.
¥ Sosiaalisen median jatkuva lasnaolo seka sen
¥ Vahittaiskaupassa alkanut hintojen “Halpuutus” vakiintunut asema nuorten arjessa toimii omalta
vuonna 2015 on yleisesti laskenut vahittaiskaupan osaltaan paremman kayttaytymisen tukijana.
hintatasoa ja nostanut vahittaiskaupan myynnin
volyymeja. ¥ Terveyden ja hyvinvoinnin megatrendi on ollut jo
useamman vuoden ajan kasvussa niin Suomessa
¥ Myos Alko on kasvattanut erikoisoluidensa maaréa kuin maailmalla yleisesti.
seka lisannyt kommunikaatiota niin myymaloissa
kuin asiakasviestinnassa. ¥ Olutkulttuurin kehittyminen positiivisuuden, ihmisten
yhdessaolon ja —tekemisen sek& maistelukulttuurin
¥ Pienpanimoiden lukumaaran seka tuotteiden kautta korostavat makuja maaran sijasta.

saatavuuden merkittava kasvu viimeisten vuosien
aikana — nykyisin lahes 100 pienpanimoa
toiminnassa.



Kuluttajahinnoittelun muutos ei tule olemaan niin suurta kuin lakiesityksessa on mainittu

. . . DY
Isossa kuvassa, nykyinen markkinahinnoittelu huomioiden, @@
lain vaikutus kuluttajahintatasoon voi jaada pieneksi e i

6,5 7 €/litra
ol (@ svarket soros, Helsink Oluen nykyhintataso markkinalla (€/litra)
' P (taulukossa olevat hinnat ilman pantteja seka alkoholi- ja arvonlisaveroa)
5,5 4
5,0 4
4,5 - Halvin 24-pack ml.
revitty yksittaispakkaus Lainsaadannon
4,0 H edu__stga"r). 1/3 koko muutos tulee
vahittaiskaupan vaikuttamaan
olutvolyymista ja ldhes . P s aecp o
3,5 4 30% koko markkinan . erityisesti néihin
olutmarkkinan @ ® : tuotteisiin, joissa
3,0 1 volyymista Suomessa. ; i P . ° . @ ' ; nykyhintataso
| : " | - perinteisen
2,5 44 Lainsdadiannon ® @ @7‘ véhittaiskaupan ja
muutokst::_lla 5 Y Alkon valilla on
2,0 emme nde Y | | // varsin linjassa.
vaikutusta tdhan. : : ‘ - —
] @ -
1,0 -
0,5 4 \‘ ‘/
0,0 i 3 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T )

24-pack 0,33 20-pack 0,33 0,568 0,50 0,50 0,50 0,50 0,568 8-pack 8-pack 0,33 0 33 0 33 0 33 0,33 0,355 0,355
[22,08€M0,92€M22,80€ 153€ 394€} {2,99€}{2,91€}{2,896}{2,756:}{3,056:} [16,64€M1304€ 221€ 196€ 179€ 193€ {1,756}[3,49€}{3,09€}

Kuluttajahinta
sis. pantit

4,5% 4,5% 4,6% 5,2% 5,3% 4,5% 5,2% 4,5% 4,5% 4,6% 5,3% 4,6% 5,3% 4,6% 4,6% 4,5% 4,5% 5,2% 4,5%

Lahteet: Foodie.fi / S-Market Sokos, Helsinki seka Alko.fi - hinnat otettu 13.10.2017 9



Nikemyksemme mukaan oluen kokonaisvahvuus ei kasva merkittavasti

Oluen nykyinen keskimaarainen

koko volyymi huomioiden

vahvuus on alle 4,6% '@@

Sinebrychoff

Nykytilanne: 2016 toteuma

Toteutunut oluen
vuosivolyymi*

413 ML

Toteutunut oluen
alk.verokertyma**

605 M€

Oluen keskimaarainen

vahvuus laskennallisesti l

4,57%

N——

Max. 4,7% oluen
osuus volyymista***

95906

Vahvan oluen osuus
volyymista***

5%

Laskennallinen arvio
keskivahvuudesta

4,54%

Laskennallinen arvio
keskivahvuudesta

5,2%

* Toteutunut oluen vuosivolyymi: Valvira 2016
ok Toteutunut oluen alkoholiverokertyma vuonna 2016
*xx Arvio osuuksista: Panimoliiton raportoinnin mukaan vahvan oluen osuus kaikesta oluesta on n. 4%.
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Nikemyksemme mukaan oluen kokonaisvahvuus ei kasva merkittavasti

Oluen yhteenlaskettu keskivahvuus lakimuutoksesta '@@'
huolimatta pysyy alle nykyisen keskiolutvahvuuden o e

Jos laki muuttuu ja vahvan oluen osuus volyymista kasvaa nelinkertaiseksi:

Max. 4,7% oluen Laskennallinen arvio
osuus volyymista l—— keskivahvuudesta
Toteutunut oluen Oluen keskimaéarainen 80% 4,540/0
vuosivolyymi* { vahvuus laskennallisesti ; .
413 ML 4,670/0 Vahvan oluen osuus Laskennallinen arvio
~ volyymista l—1 keskivahvuudesta
Vakioitu laskennassa v
20% 5,2%

Vakioitu laskennassa

Oluen kokonaisvahvuus jaa muutoksesta huolimatta edelleen alle nykyisen keskiolutvahvuuden ylarajan!

Esimerkkioletuksilla kasvu on ainoastaan +0,1 tilavuusprosenttia

* Toteutunut oluen vuosivolyymi: Valvira 2016 11




YHTEENVETO

Nakemyksemme mukaan, esitetty 5,5 tilavuus-% ei @b
sodi alkoholilain 1 § :aa vastaan

(.;\

0«

Sinebrychoff

e Carlsberg Group

Oluen volyymit seka per
capita —kulut askeneet

Tuotteet ovat olleet saatavilla
jo Alkoissa ja ravintoloissa

Vahvan oluen hintaluokka
tulee olemaan korkea

¥ Oluen volyymit ovat laskeneet
tasaisesti vimeisen viiden
vuoden aikana. Oluen
kokonaisvolyymin lasku on
ollut -35,3 ML (-7,8%).

¥ Samanaikaisesti seka
vahittaiskaupan etta
anniskelusektorin volyymit
ovat olleet laskussa.

¥ Vahittaiskaupan oluen
volyymikehitys on ollut -7% ja
anniskelussa -12,6%
viimeisen viiden vuoden
aikana.

¥ Suomessa asuvien ihmisten
per capita —kulutus on
laskenut -9,5% viimeisen
viiden vuoden aikana.

¥

Tuotteet eivat ole kuluttajille
uusia — padosa oluttuotteista
on jo saatavilla Suomen
markkinoilta, Alkosta ja
ravintoloista.

Alkon myymalaverkosto kattaa
laajasti Suomen.
”Suurimmalla osalla
suomalaisista Alko sijaitsee
3-4 kilometrin paassa
kotoa.” (Alkon toimitusjohtaja
Hille Korhonen 16.11.2016,
mtv.fi)

Markkinoilla olevien
tuotteiden lukumaara on
kasvanut.

Kaupan aukioloaikojen
vapautuminen on jo lisannyt
tuotteiden ajallista
saatavuutta.

Naistd muutoksista
huolimatta kokonaiskulutus
on laskenut.

¥ Niissa tuotesegmenteissé,
joissa Alko on valinnut kilpailla
perinteisen vahittaiskaupan
kanssa, hintatasot ovat
varsin linjakkaita.

¥ Tuotteiden progressiivinen
verotus painottaa
vahempialkoholisia tuotteita.

¥ Jos kuluttaja etsii vain halvinta
hintaa, niin silloin kuluttaja
ostaa absoluuttisesti
halvimman tuotteen. Emme
usko, ettd vahva olut tulee
olemaan markkinoiden
halvin tuote.

¥ Lisaksi, lakimuutos "vapauttaa”
Alkon kiintean katteen mallista
vahvoissa oluissa, joka
mahdollistaa Alkolle
kilpailukykya valitsemissaan
tuotesegmenteissa.

Oluen keskimaardinen
vahvuus nyt

4,57%

Oluen keskimaardinen
vahvuus muutoksen jalkeen

4,67%
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Valtion alkoholiverotuotto ei ole vaarassa nykyiselld verotuksella

. : ne
Oluen keskivahvuuden kasvu 0,1 tilavuusprosentilla kasvattaa @@
valtion verotuottoja nykyverotuksella ja -volyymilla >13 M€ ol i

Jos laki muuttuu ja vahvan oluen osuus volyymista kasvaa nelinkertaiseksi:

Oluen
alkoholiverokertyma

605,3 M€

Volyymi =-2%
405 ML
Oluen keski-
maarainen
vahvuus

Volyymi 0% L,
413 ML 4,67%

(+0,1 tilavuus-%
vs. nykytila)

Volyymi +2%
421 ML

>

>

>

Oluen
alkoholiverokertyma

606,0 M€

Oluen
alkoholiverokertyma

618,4 M€

Oluen
alkoholiverokertyma

630,8 M€

Verotulojen muutos

+0,7 M€

Verotulojen muutos

+13,1 M€

Verotulojen muutos

+25,5 M€

Emme kuitenkaan usko oluen kulutuksen kasvuun edes nykyisen alkoholiveron pysyessa voimassal!




Sinebrychoff
Part of the Corisberg Group

Lain tarkoituksen edistaminen -
51 §:n poistaminen
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Lain tarkoituksen edistaminen - 51 §:n poistaminen

Alkoholipakkausten repimisesta tulisi padasta eroon - D
tehokkain tapa nostaa oluen keskihintaa ja tukea markkinan a@
tervetta kehittymista e i

60| @ S-market sokos, Heteinki Oluen nykyhintataso markkinalla (€/litra)
' ® Ao (taulukossa olevat hinnat ilman pantteja seka alkoholi- ja arvonlisaveroa)

5,5

5,0 4 /Oluen keskihintaa pystyisi\

nostamaan kieltamalla
4,5 1 pakkausten repiminen!

Muutos tukisi niin teollisuutta, kauppaa, pienpanimotuotteita kuin anniskelusektoria.
Jos kulutus laskee muutoksen johdosta, niin siité hyotyy mydés yhteiskunta vahentyvina terveyshaittoina!

4,0 4 Noin 30-40% oluen Nykyinen laki repimisen sallimisesta ei ole saavuttanut siitd tavoiteltuja hyotyja!

monipakkauksista revitaan.

3,5 4 .
Yksittdinen halpa tolkki laskee [ ) ‘
3,0 1 oluen keskihintaa ja sy6 Y o ° . @ .
. kasvumanhdollisuuksia ‘ ! [ J @ @ [ J
' lisdarvotuotteilta i ‘<j

2,0 4
1,5 A

1,0 A

0,5 4

0,0

20-pack 0,33 0,568 0,50 0,50 0,50 0,50 0,568 8-pack 8-pack 0,33 0,33 0,33 0,33 0,33 0,355 0,355
{1,53€} {3,94€} {Z,QSC}{Z,QIC}{2,896}{2,756:}{3,056:} [16,64€M13,04€H2,21€M1,96€H1,79€} {1,936}{1,756}[3,49€}[3,09€}
5,2% 5,3% 4,5% 5,2% 4,5% 4,5% 4,6% 5,3% 4,6% 5,3% 4,6% 4,6% 4,5% 4,5% 5,2% 4,5%

Kuluttajahinta
sis. pantit

4,6%

Lahteet: Foodie.fi arket Sokos, Helsinki seka Alko.fi - hinnat otettu 13.10.2017 15
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