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Eduskunnan valtiovarainvaliokunnan ty6- ja elinkeinojaosto on pyytanyt
ty6- ja elinkeinoministerioltd asiantuntijalausuntoa hallituksen esityk-
sesta eduskunnalle valtion talousarvioksi vuodelle 2023 koskien matkai-
lun tukemista. Jaosto on pyytanyt asiantuntijalausuntoa matkailun edis-
tamisesté vuoden 2023 TAE:ssa, Suomeen suuntautuvasta matkailusta
ja matkailun tukemisesta kansainvalisesti tarkastellen seké ajankohtais-
katsausta matkailun edistdmisen kipupisteista ja kehittdmishaasteista.

Ty0- ja elinkeinoministerit lausuu pyydetyisté aiheista seuraavaa

Matkailun edistdminen vuoden 2023 TAE:ssa. Maararahamuutokset ja uudet toimet seka arvio

naiden vaikutuksista

Vuonna 2023 tyo- ja elinkeinoministerion ensisijaisena tavoitteena on
tukea Suomen matkailullisen maakuvatydn ja matkailumarkkinoin-
nin vahvistamista seka Suomen matkailualan kestavaa ja digitaa-
lista kasvua. Matkailun edistdmiseen esitetty rahoitus muodostuu Busi-
ness Finlandin toimintamenomaararahoihin tehdysta kohdistuksesta (ar-
vioitu kaytto 9,8 milj. euroa) Visit Finland -yksikélle seka Business Fin-
landin toimintamenomaararahoihin vuoden 2023 talousarvioesityksessa
Visit Finland -yksikolle esitetysta lisarahoituksesta (3,75 milj. euroa).
Arvioitu kaytto kaytetddn Suomen tunnettuuden (matkailullinen maaku-
vatyd) kehittdmiseen maailmalla, sité tukeviin taktisiin markkinointitoi-
menpiteisiin (mm. osallistuminen myyntitilaisuuksiin ja messuille), mark-
kinatiedon hankintaan ja analysointiin (mm. matkailijakohderyhmien tun-
temuksen lisddminen) seké laadukkaan tuotekehityksen edistamiseen
(ml. matkailupalveluiden kestavan kehityksen huomiointi matkailupalve-
luissa).

Lisarahoituksella tuetaan Suomen matkailullisen maakuvatyon ja mat-
kailumarkkinoinnin vahvistamista (2 milj. euroa osana Itdisen Suomen
elinvoimaa vahvistavia toimenpiteitd) sekd Suomen matkailualan kesta-
vaa ja digitaalista kasvua (1,75 milj. euroa osana Suomen Kestavan
kasvun ohjelman toimenpiteitd):

— Vahvistetaan Suomen maakuvaa ja markkinointia kansainvali-
silla kohdemarkkinoilla mm. osallistumalla térkeimmille alan
messuille ja myyntitapahtumiin seka lisdamalla Suomen matkai-
lupalveluiden l6ydettavyytta ja ostettavuutta kansainvélisissa ja-
kelukanavissa.
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— Vahvistetaan Sustainable Travel Finland -ohjelman kautta mat-
kailuyritysten ja -alueiden osaamista toteuttaa kestavan kehityk-
sen periaatteita ja Agenda 2030 -tavoitteita omassa toiminnas-
saan ja matkailupalveluissaan, lisatddn matkailun hiilijalanjalki-
laskuri osaksi ohjelmaa seka edistetaan kestavista matkailupal-
veluista koostuvien matkapakettien muodostumista.

— Vahvistetaan matkailualan digitalisaatiota Matkailun digitiekartan
toteuttamisella, ml. matkailu-palvelujen myynnin mahdollisuuksia
lisdavan Visit Finland Data Hub (matkailupalvelujen tietovaranto)
jatkokehittamisella seka digitalisen jakeluekosysteemin hyddyn-
tamisella.

Vuoden 2023 toimenpiteet edistavat matkailualan elpymista. Samaan
aikaan toimenpiteilla vahvistetaan alan tulevaisuudennakymia ja raken-
netaan alan kasvun mahdollisuuksia pidemmalla aikavalilla. Toimenpi-
teet edistavat Suomen matkailustrategian 2022—2028 toimeenpanoa ja
matkailua koskevan hallitusohjelmakirjauksen ("Kéynnistetdén kansalli-
nen matkailun ohjelmakokonaisuus, jonka avulla jatketaan matkailualan
kestédvaéa kasvua ja tuetaan matkailuyrittdjyyden lisééntymista”) toimeen-
panon viimeistelya.

Lisarahoitus vahvistaa Suomen matkailullisen maakuvatyén naky-
vyyttd. Pandemian ja Venajan hytkkayssodan luomassa epavarmuu-
dessa Suomi joutuu muiden matkakohteiden tavoin panostamaan aiem-
paa vahvemmin ja tehokkaammin Suomen tunnettuuden jalleenrakenta-
miseksi. RRP-lisarahoitusta ei voida hyddyntd& Suomen kaupallisen
matkailumaakuvatytn vahvistamisessa.

Ty0- ja elinkeinoministerion ndkemyksen mukaan pandemian ja Vengjan
hyokkayssodan aiheuttamien kriisien keskella matkailun kestéavan kas-
vun ja uudistumisen aikaansaaminen edellyttdd vahvaa panostusta kan-
sallisiin koordinoiviin toimenpiteisiin ja alueriippumattomasti tarjolla ole-
vien tytkalujen ja osaamisen vahvistamisen kehittdmiseen. Lisarahoi-
tus mahdollistaa matkailuyritysten ja -alueiden tyon tueksi laadittu-
jen tydkalujen (Sustainable Travel Finland kestavyyden edistamiseen
ja Visit Finland DataHub matkailutuotteiden digitaalisen ostettavuuden
kehittdmiseen) jatkokehittdmisen seka tarjoaa mahdollisuuden toteut-
taa vuodesta 2018 rahoitusta odottaneen tutkimuksen matkailijoiden
rahankaytodsta ja matkustuskayttaytymisesta Suomessa.

Business Finlandin toimintamenomaararahojen kehittymisessa
Suomeen suuntautuneen matkailun edistamiseen vuosina 2014—
2023 (taulukko 1) on tapahtunut muutoksia maaraaikaisessa lisarahoi-
tuksessa. Osana Business Finlandin toimintamenoja varatun arvioidun
kayton osuus on sdailynyt suhteellisen vakiona. Hallitus on myds val-
mistelemassa lisarahoitusesitysta osana vuoden 2022 neljatta liséta-
lousarvioesitysta. Valtiovarainministerion julkaiseman kannan mukaan
lisays olisi 2 milj. euroa, ja lisdksi Suomen Kestavan kasvun ohjelman
rahoitusta matkailualan kestavan ja digitaalisen kasvun tukemiseen uu-
delleen kohdennettaisiin 1 milj. euroa toimintamenoihin.
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Vuosi | Arvioitu kdytto (milj. €) | Lisdrahoitus (milj. €) Yhteensa (milj. €) Huomioita
2023 9,8 3,75 13,55 Lisdrahoitusta esitetty TAE2023:ssa.
Lisdrahoitusta on mydnnetty 5 milj. euroa osana Suomen RRP-rahoitusta ja lisdksi 1 milj.
euroa myéntovaltuuksia Business Finlandille TKI-haun toimeenpanemiseksi osana RRP-
rahoitusta. Hallitus on myds valmistelemassa lisdrahoitusesitysta osana vuoden 2022
neljatta lisatalousarvioesitysta. Valtiovarainministerion julkaiseman kannan mukaan lisdys
olisi 2 milj. euroa, ja lisdaksi Suomen Kestavan kasvun ohjelman rahoitusta matkailualan
2022 9,8 9 18,8 kestdvan ja digitaalisen kasvun tukemiseen uudelleen kohdennettaisiin 1 milj. euroa
Lisdrahoitus mydnnettiin hallitusohjelman tulevaisuusinvestointien toimeenpanoon
kohdennetusta ns. kori2-rahoituksesta (4,7 milj. euroa) ja osana Suomen RRP-rahoitusta (3
2021 9,8 7,7 17,5 milj. euroa).
Lisdrahoitus mydnnettiin hallitusohjelman tulevaisuusinvestointien toimeenpanoon
2020 9,8 4,7 14,5 kohdennetusta ns. kori2-rahoituksesta.
2019 9,8 6,35 16,15 Lisdrahoitus mydnnettiin hallitusohjelman Matkailu 4.0 -ohjelman rahoituksesta.
Lisdrahoitus 5,3 milj. euroa myonnettiin hallitusohjelman Matkailu 4.0 -ohjelman
2018 10,1 57 15,8 rahoituksesta ja 0,4 milj. euroa eduskunnan joululahjarahoista.
Lisdrahoitus 0,53 milj. euroa mydnnettiin osana lisatalousarviota ja 0,8 milj. euroa
hallitusohjelman Matkailu 4.0 -ohjelman rahoitusta siirtona seuraavalle vuodelle alun perin
2017 10,1 1,33 11,43 kohdennetusta rahoituksesta.
2016 10,1 0 10,1
MEK siirrettiin osaksi Finpro ry:ta (Visit Finland). Lisarahoitus myonnettiin LTAE1:ss& Finpro
2015 10,1 0,503 10,603 ry:lle 503 000e MEKn eldkejarjestelyihin.
2014 10,037 0 10,037 Vuonna 2014 MEK oli vield omana momenttina talousarviossa.

Taulukko 1. Business Finlandin toimintamenomaararahojen kehittyminen Suomeen suuntautuvan
matkailun edistéamiseen vuosina 2014—-2023. Vuoden 2023 TAE:ssa esitetty lisarahoitus korjattu
kuulemisen jalkeen taulukkoon oikeaksi (aiemmin 2 milj. euroa, oikea 3,75 milj. euroa).

Suomeen suuntautuvan matkailun edistdmiseen kannattaa panos-
taa. Ennen koronapandemiaa vuosina 2018-2019 matkailukysynta kas-
voi noin neljan prosentin vuosivauhtia. Ulkomainen matkailukysynta
kasvoi keskimaarin 7 prosenttia vuodessa ja kotimainen (sis. koti-
maanmatkailun ja suomalaisten ulkomaanmatkailusta Suomeen jaavan
kulutuksen osuuden) matkailukysynta 2 prosenttia vuodessa. Vuonna
2019 matkailu oli Suomen kolmanneksi suurin palveluviennin ala (osuus
palveluviennista 17 %). Vuonna 2019 ulkomaisten matkailijoiden Suo-
meen jattdmat tulot olivat arviolta 5,3 mrd. euroa (vrt. esim. vuosi 2017:
4,6 mrd. euroa). Luvut koskevat pelkastaan suoria matkailutuloja. Alalla
on myo6s merkittavia kerrannaisvaikutuksia — yksi matkailueuro tuo arvi-
olta 61 senttia lisdarvoa muille toimialoille. Paikkasidonnaisena toimiala
vahvistaa my0s tasapainoista aluerakennetta. Ulkomaisella matkailuky-
synnalla on myds vaikutus alan tydllisyyteen. Vientiin rinnastettavan
ulkomaisen matkailukysynnén ja matkailutydllisten osuuden valilla
on selkeda positiivinen korrelaatio. Vuonna 2019 niissa maakunnissa
(Ahvenanmaa, Lappi, Uusimaa ja Etela-Karjala), joissa ulkomaisen ky-
synnan osuus oli korkea, tydskenteli myos koko maan keskiarvoa suu-
rempi osa tyévoimasta matkailutoimialoilla.

Suomeen suuntautuva matkailu ja matkailun tukeminen kansainvalisesti tarkastellen (esim.
verrattuna muihin Pohjoismaihin)

Koronapandemian aiheuttamat rajoitukset vaikuttivat Suomen matkailun
kokonaiskysynnan (matkailijoiden kayttama rahamaara) ja erityisesti ul-
komaisen matkailukysynnan kehitykseen vakavasti. Muihin Pohjoismai-
hin verrattuna vuonna 2021 Suomen matkailun kokonaiskysynta supistui
toiseksi eniten verrattuna vuoteen 2019. Ulkomainen matkailukysynta
supistui merkittavasti enemman kuin muissa Pohjoismaissa.
Vuonna 2021 ennakkoarvion mukaan Suomen matkailun kokonaisky-
synta oli -30 prosenttia ja ulkomainen matkailukysynté -75 prosenttia va-
hemman vuoteen 2019 verrattuna®.

1 Matkailun kansallisen ja alueellisen tilinpidon 2020 julkistus ja matkailukysynnan arviot 2021.
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Ruotsin matkailun kokonaiskysynta oli -19 prosenttia ja ulkomainen mat-
kailukysynta -43 prosenttia vahemman vuoteen 2019 verrattuna?. Tans-
kassa matkailun kokonaiskysynta oli -17 prosenttia ja ulkomainen mat-
kailukysynta -53 prosenttia vahemman vuoteen 2019 verrattuna®. Islan-
nissa matkailun kokonaiskysynta oli -37 prosenttia ja ulkomainen mat-
kailukysynta -51 prosenttia vahemman vuoteen 2019 verrattuna®. Norjan
vastaavat tiedot puuttuvat, koska Norja ei ole toistaiseksi julkaissut en-
nakkoarviota vuoden 2021 matkailukysynnasta.

Pohjoismaista Suomessa rekistertidaan toiseksi vahiten ulkomaisia y6-
pymisia (kuvio 1). Ennen pandemiaa vuonna 2019 ulkomaisten rekiste-
roityjen yopymisten suhde kaikista Suomessa kirjatuista yopymisista oli
Pohjoismaiden kolmanneksi suurin (31 prosenttia) (kuvio 2). Tammi-
heinakuun 2022% ennakkotietojen mukaan ulkomaisten rekisteroity-
jen yopymisten osuus Suomessa rekisterdidyista kaikista yopymi-
sistd on Pohjoismaiden pienin (20 prosenttia) (kuvio 3). Ulkomaisen
matkailukysynnan palautuminen on Suomessa huomattavan heik-
koa: tammi-elokuun 2022 rekisterdityjen majoitusvuorokausien luku-
maara on 35 prosenttia vuoden 2019 vastaavaa ajankohtaa heikom-
malla tasolla. Kesasesongin (kesa-elokuu) osalta Suomessa jaatiin kaik-
kien ulkomaisten yopymisten osalta 31 prosenttia jalkeen kesan 2019
lukemista.

Pohjoismaisessa vertailussa on huomioitava, ettd Suomen osuus ulko-
maisista rekisteroidyista ydpymisista on talvikaudella (joulu-huhtikuu)
ollut useana vuonna huomattavasti kesakauden (kesa-elokuu) yopymi-
sid suurempi. Esimerkiksi vuonna 2019 Suomen osuus talvikauden yo-
pymisista oli 22 prosenttia (kolmanneksi suurin Ruotsin ja Tanskan jal-
keen) ja kesakauden yopymisista 9 prosenttia (toiseksi pienin ennen Is-
lantia).

Ennen pandemiaa Suomeen Kirjattiin 14 prosenttia Pohjoismaissa rekis-
terdidyista ulkomaisista yopymisistd. Suomen suhteellinen osuus Kiinan,
Venajan ja Japanin markkinoista oli merkittava (kuvio 4). Tammi-heina-
kuun® 2022 ennakkotietojen mukaan Suomen suhteellinen osuus viro-
laisten yopymista on merkittdva suhteessa muihin Pohjoismaihin (kuvio
5). Vuoden 2022 tarkeimmistéd kohdemarkkinoista on poistettu Kiina ja
Vendja. Venajan hyokkays Ukrainaan heikensi Suomeen suuntautu-
van matkailun elpymisnakymiéa entisestdan. Ennen koronaa Venaja
oli Suomen suurin yksittdinen matkailuvientimarkkina, erityisesti itéi-
sessd Suomessa sijaitseville matkailuyrityksille. Sodan johdosta (mm.
viisumirajoituksia) markkinan palautuminen kestanee useamman vuo-
den. Sodan johdosta asetettujen pakotteiden seurauksena asetettu yli-
lentokielto Vendjan yli heikentdd Suomen saavutettavuutta myos Aasi-
asta, milla on negatiivisia vaikutuksia matkailuyrityksiin koko Suomessa.
Sodan takia Suomen kilpailukyky muihin Pohjoismaihin verrattuna
karsii, silla erityisesti Vendja mutta myds Aasia ovat olleet Suo-
melle suhteellisesti merkittdvampia kansainvélisia matkailumarkki-
noita kuin muille Pohjoismaille.

2 Fakta om svensk turism 2021.

3 Turismen in Danmark. Visit Denmark 2022.

4 Statistics Iceland.

> Elokuun 2022 tilastot paivitetdan 10.10., kun Tanska julkaisee Pohjoismaista viimeisena elokuun tilastonsa.
6 Elokuun 2022 tilastot paivitetdan 10.10., kun Tanska julkaisee Pohjoismaista viimeisena elokuun tilastonsa.



https://tillvaxtverket.se/vara-tjanster/publikationer/publikationer-2022/2022-09-15-fakta-om-svensk-turism-2021.html
https://www.businessfinland.fi/49715c/contentassets/6582ab7c7bb3498b880c16d4eec2a560/nurmi-matkailun-kansallisen-ja-alueellisen-tilinpidon-2020-julkistus-ja-matkailukysynnan-arviot-2021.pdf
https://www.statice.is/publications/news-archive/national-accounts/tourism-satellite-accounts-2021/
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Pohjoismaissa matkailun edistamiseen kohdennettua rahoitusta
tarkasteltaessa on huomioitava, ettd matkailun edistamisen toimenpiteet
on organisoitu eri maissa eri tavoin. Esimerkiksi Ruotsissa Visit Swede-
nin tehtdvana on Ruotsiin suuntautuvan matkailun lisédksi kotimaanmat-
kailun edistaminen, mutta ei esimerkiksi alan kestavyyden tai tilastoinnin
kehittamiseen liittyvat toimenpiteet. Tillvaxtverket huolehtii naista tehta-
vista matkailusta vastaavan ministerion ohjauksessa. Norjassa matkai-
lun edistaminen on Innovation Norwayn vastuulla ja rakenne ja tehtavat
vastaavat pitkalti Business Finlandin tehtavid matkailun edistamisessa.

Visit Finlandin kanssa sovitusti, Visit Finland esittdd uusimmat luvut kan-
sallisille matkailun edistamisen organisaatioille (ns. visit organisaatioille)
kohdennetusta rahoituksesta omassa lausunnossaan. Tyo6- ja elinkeino-
ministerio tuo esille ennen pandemiaa kohdennetun rahoituksen maéaran
matkailusta vastaavien ministerididen ilmoittamana. Vuonna 2019 Ruot-
sin matkailusta vastaava ministerio kohdensi 104 milj. Ruotsin kruunua
(9,4 milj. euroa) Visit Swedenin toimintaan ja noin 30 milj. Ruotsin kruu-
nua (2,7 milj. euroa) Tillvaxtverketille matkailualan kehittamista tukevaan
tyohon. Tanskassa matkailusta vastaava ministerié kohdensi Visit Den-
markille 124 milj. Tanskan kruunua (16,6 milj. euroa). Norjassa matkai-
lusta vastaava ministerid kohdensi 18 milj. euroa Innovation Norwaylle
matkailun edistamiseen. Islannissa matkailusta vastaava ministerio koh-
densi 405 milj. Islannin kruunua (4 milj. euroa) Promote Icelandille yksin-
omaan matkailumarkkinoinnin toimeenpanoon.

Ajankohtaiskatsaus matkailun edistamisen kipupisteista ja kehittdmishaasteista

Valtaosa matkailualan yrityksista on kertonut Venajan hyokkayssodan
yhdessa koronarajoitusten yha tuntuvien vaikutusten kanssa vaikuttavan
negatiivisesti liiketoimintaansa vuonna 2022. Yksittéisiin yrityksiin ja alu-
eisiin kohdistuvat vaikutukset vaihtelevat voimakkaasti mm. kohdemark-
kinoista riippuen. Yhteisena matkailun kehittdmishaasteena matkailuyri-
tyksilla ja -alueilla on Suomen tunnettuuden vahvistaminen. Suomen
maakuvatutkimusten mukaan mielikuva Suomesta on maailmalla positii-
vinen, mutta Suomen tunnettuus rajallinen. Suomen heikko tunnettuus
vaikuttaa heikentavasti myds Suomen sijoittumiseen potentiaalisten
matkakohteiden joukkoon. Suomen matkailullisen tunnettuuden vahvis-
taminen osana Suomen maakuvan vahvistamista on erityisen tarkeaa
viimeaikaisten kriisien — koronapandemia ja Venajan hyokkayssota —
aiheuttamassa epavarmuuden maailmantilanteessa.

Matkailuelinkeinon nakdkulmasta huolta aiheuttavat sahkon, polttoainei-
den seka raaka-aineiden hintojen nousu ja kuluttajien ostovoiman heik-
keneminen, joiden vaikutukset nékyvat yritysten kannattavuuden heikke-
nemisena. Matkailuyritysten taloudellinen tilanne ja tydvoimapula
ovat paikoitellen erittdin haasteellisia, minka takia matkailuyrityksilla
ei ole valttamatta resursseja osallistua kaikkiin Visit Finlandin tarjoamiin
tarkoituksenmukaisiin toimenpiteisiin tai soveltaa tarjottuja tytkaluja.

Osaavan tydvoiman saatavuuteen liittyva haaste on tunnistettu jo
muutamia vuosia sitten myds matkailualalla. Pandemiavuosien aikana
matkailualaan, erityisesti ravitsemisalaan kohdistuneet rajoitukset ovat
aiheuttaneet tydvoiman saatavuushaasteiden kasvua. Ty6voimaa on
siirtynyt toisille aloille ja alan houkuttelevuus on koetuksella. Ty6- ja elin-
keinoministeridssa kaynnissa olevassa majoitus-, ravitsemis- ja matkai-
lualan tybvoima-tiekarttatydssa on vahvistettu matkailualan tyéllisyyden
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tietopohjaa ja laadittu toimenpide-esityksia tietoon perustuen. Toimenpi-
teet eivat kuitenkaan tarjoa nopeaa ratkaisua alan tydvoimahaasteisiin.
Tietopohjan mukaan matkailualan tyo6llisyyden haasteet liittyvéat tydsuh-
teiden ehtoihin, rekrytointiin, kannustinongelmiin (mm. heikko toimeen-
tulo alalla), tyévoiman riittdméattdomaan osaamiseen, tydvoimapulaan
(puuttuva tydvoima ja maahanmuuton tarve) ja tyokyvyn ongelmiin (mie-
lenterveyden ongelmat seka tuki- ja likuntaelinsairaudet).

Matkailun edistdmisen tulee perustua tietoon. Esimerkiksi markkinointi-
panostuksia tulee ohjata aiempaa vahvemmin tietoon perustuen, samoin
kuin arvioida markkinointipanosten vaikuttavuutta. Kohdemarkkinoiden
valinnan merkitys korostuu koronapandemian ja Venéjan hyokkaysso-
dan vaikutuksesta tapahtuneissa muutoksissa Suomeen suuntautu-
vassa matkailussa. Suomessa on viimeksi vuonna 2018 toteutettu tutki-
mus ulkomaisten matkailijoiden rahankaytosta ja matkustuskayt-
taytymisesta. Tutkimus sovittiin uudistettavaksi ja toteutettavaksi RRP-
rahoituksella, mutta matkailuinvestointiin kohdentuneen vahennyksen
takia tutkimuksen toimeenpanoon liittyva kilpailutus keskeytettiin juuri
ennen toteuttajan valintaa. Tarvitsemme kipeasti lisda tietoa matkailijoi-
den rahankaytdsta Suomessa. Jos valmistelussa olevat lisdrahoitukset
osana vuoden 2023 talousarvioesitystd ja osana vuoden 2022 neljatta
lisatalousarvioesitysta hyvaksytaan, on tutkimus mahdollista toteuttaa
ainakin vuonna 2023.

Sanna Kyyra
johtava asiantuntija
Innovaatiot- ja yritysrahoitus -osasto

Liite 1 Asiantuntijalausunnossa mainitut kuviot 1-5

Eduskunnan valtiovarainvaliokunnan tyo- ja elinkeinojaosto
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Liite 1 Asiantuntijalausunnossa mainitut kuviot 1-5.

1. OVERNIGHTS BY A TARGET MARKET Destination Nationality VISIT
IN THE NORDIC COUNTRIES Kaikki “ Foreign v FINLAND
YEARLY NIGHTS SPENT IN 2017-2022 NIGHTS SPENT
2017 ®2018 ©2019 ®2020 2021 #2022 IN THE NORDIC COUNTRIES
20 mil, 2021 2022
15 milj. @
, 19,8 milj. 25,9 milj.
10 mi Yearly nights spent Cumulative nights
spent
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MONTHLY NIGHTS SPENT IN 2017-2022
2017 ®2018 ®2019 @2020 ®2021 2022

Ommmuuuuuhhhnu

A & & e 3 g 3 3 &
o & R o WF o o o
gaf‘\) \'J“) R A R s a@ 03}9 95(\ e,@

Sources: Rudolf Data Base, Statistics Denmark, Statistics Finland,
Monthly overnight statistics for Iceland include hotels only. From 2019 on, overnight statistics for Norway do not indude overnights in youth I 0 tel Statistics Iceland, Statistics Norway, Statistics Sweden

Kuvio 1. Ulkomaiset rekisterdidyt yopymiset Pohjoismaissa vuosina 2017-2022. Vuoden 2022 en-
nakkotiedot koskevat tammi-heinakuuta.

6. SHARE OF FOREIGN AND DOMESTIC OVERNIGHTS VISIT
IN THE NORDIC COUNTRIES FINLAND

Y B2
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Finland Sweden Norway Denmark Iceland
Foreign Foreign Foreign Foreian Domestic
( b ' 38. 10%.
Domestic Domestic Domestic » Domestic . Foreign
69% 75% 71% 62% 90%

Monthly overnight statistics for Iceland include hatels only. Sources: Rudolf Data Base, Statistics Denmark, Statistics Finland, Statistics Iceland, Statistics Norway, Statistics Sweden

Kuvio 2. Ulkomaisten ja kotimaisten rekisterdityjen yopymisten suhde Pohjoismaissa vuonna 2019.
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6. SHARE OF FOREIGN AND DOMESTIC OVERNIGHTS VISIT
IN THE NORDIC COUNTRIES FINLAND

~

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
“ e el e Lo e

Finland Sweden Norway Denmark Iceland
: Domestic
i . Foreign -
Foreign Foreign Foreign 33% vy 21%
20% 22% 25%
i . Foreign
Domsgt;/: . Domestic Domestic 7 Domesti - 79%g
o 78% 75% 679
o
Monthly avernight statistics for Iceland include haotels only. Sources: Rudolf Data Base, Statistics Denmark, Statistics Finland, Statistics Iceland, Statistics Morway, Statistics Sweden

Kuvio 3. Ulkomaisten ja kotimaisten rekisterdityjen yopymisten suhde Pohjoismaissa tammi-heina-
kuussa 2022.

7. NORDIC COUNTRIES' SHARE OF YEARLY AND Nationality VISIT
MONTHLY OVERNIGHTS BY TARGET MARKETS Foreign - FINLAND

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
vie3
m

NORDIC COUNTRIES' TOP TARGET MARKETS

Iceland 8% —

®Denmark ®Finland ® Iceland ® Norway * Sweden

Germany I .
United States I Finland 14% —._
United Kingdom i
Netherlands [INEEEENN
China (incl. HK) NN
France NI
Russia 1IN
Italy N
Switzerland I
Spain I
Poland I Norway 19% —
Belgium I
India |
Japan
Australia IR

0 mili. 2 mili. 4 milj. & milj. 8 milj.

-~ Sweden 32%

49 milj.

overnights in total

' Denmark 26%

Manthly overnight statistics for Iceland indlude hotels only. Sources: Rudolf Data Base, Statistics Denmark, Statistics Finland, Statistics Iceland, Statistics Norway, Statistics Sweden

Kuvio 4. Pohjoismaiden osuudet kansainvalisiltd kohdemarkkinoilta kirjatuista yopymisista vuonna
20109.
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7. NORDIC COUNTRIES' SHARE OF YEARLY AND Nationality VISIT
MONTHLY OVERNIGHTS BY TARGET MARKETS Foreign - FINLAND

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
o B o B

NORDIC COUNTRIES' TOP TARGET MARKETS Tceland 8%

Decembe

@ Denmark ®Finland ® Iceland ® Norway © Sweden

Germany I —
United States IR
Netherlands EEGG_GE
United Kingdom NI
France I
Switzerland I
Poland M
Italy R
Belgium N
Spain PN
Austria Il Norway 19%
Estonia [l
Lithuania i
Czech Republic It
Ireland I

omi.  imi.  2milj. 3mib. 4mil. 5 mil. " Denmark 29%

Monthly overnight statistics for Iceland include hotels only. Sources: Rudolf Data Base, Statistics Denmark, Statistics Finland, Statistics Iceland, Statistics Norway, Statistics Sweden

Finland 10% .

— Sweden 34%

26 milj.

overnights in total

Kuvio 5. Ennakkotieto Pohjoismaiden osuuksista kansainvalisiltd kohdemarkkinoilta kirjatuista yopy-
misista tammi-heindkuussa 2022.



