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Hei,

Sosiaali- ja terveysministerio on laatinut hallituksen esityksen, joka koskee alkoholilain
muuttamista. Eduskunnan talousvaliokunta on pyytanyt hallituksen esityksen johdosta
asiantuntijalausuntoja 15.10.2025 klo 12 mennessa. Sanoma Media Finland Oy ("Sanoma”)
kiittad mahdollisuudesta lausua asiassa ja esittad nakemyksenaan seuraavaa.

Sanoma ymmartaa pyrkimyksia vahentaa alkoholin haittoja yhteiskunnassa seka edistaa
suomalaisten alkoholituotteiden menestymista myos ulkomailla. Nykyinen ehdotus kuitenkin
asettaa kotimaiset TV- ja radioyhtiot kansainvalisia toimijoita merkittavasti huonompaan
asemaan sallien alkoholimainonnan laajasti ja ilman aikarajoituksia erilaisilla verkkosivuilla
seka sosiaalisessa mediassa. Huomautamme, ettd myos hallitus on ohjelmassaan
sitoutunut edistamaan reilua kilpailua mediakentalla ja digitaalisessa mainosmarkkinassa
huomioiden kansainvalisten alustajajattien aseman, ja tavoitetta on noudatettu mm. uuden
rahapelijarjestelman markkinointisaantelyssa.

Talla hetkella vakevan alkoholijuoman verkkomarkkinointi on Suomessa paasaantoisesti
kiellettya tietyin poikkeuksin. Televisiossa ja radiossa markkinointi on kokonaan kielletty
vakevien alkoholijuomien osalta ja mietojen juomien osalta klo 7-22. Esityksen mukaan
vakevan alkoholijuoman markkinointi olisi jatkossa sallittua tietoverkossa myos Suomessa.
Tama tarkoittaa, etta suomalaiset toimijat voisivat markkinoida vakevia alkoholijuomia omilla
verkkosivuillaan ja sosiaalisen median tileillaan, kunhan markkinointi tayttaa tietyt laissa
saadetyt sisallolliset rajoitukset. Tavoitteena on selkeyttda saantelya ja parantaa Suomeen
sijoittautuneiden toimijoiden kilpailukykya ja vientimahdollisuuksia EU:n sisamarkkinoilla.
Televisiossa ja radiossa tapahtuvaan alkoholijuomien markkinointiin ei ole esitetty muutosta.

Sanoma kannattaa ehdotusta siita, etta vakevan alkoholijuoman markkinointi olisi jatkossa
sallittua verkossa. On reilun kilpailun ndkékulmasta tarkeaa, ettd markkinointi on
kansainvalisten jattien some- ja muiden kanavien lisaksi sallittua myds mm. kotimaisen
median verkkosivuilla. Sanoma kuitenkin vastustaa ehdotusta siita, etta alkoholimarkkinointi
olisi edelleen joko kokonaan kiellettya tai raskaasti rajoitettua televisiossa ja radiossa.

Televisio- ja radiomainonnan kieltoa on perusteltu syilld, jotka liittyvat erityisesti mainonnan
vaikutuksiin, tavoittavuuteen ja sdantelyn johdonmukaisuuteen. Esityksessa todetaan, etta
televisio- ja radiomainonnan kautta tapahtuva mainonta tavoittaa laajasti myos alaikaisia ja
muita ryhmia, joille alkoholimainonta ei ole tarkoitettu. On totta, etta TV- ja radiomainonta voi
tavoittaa laajasti erilaisia ryhmia, mutta alaikaisten ja nuorten ajankayttd suuntautuu
enenevissa maarin (kuten sosiaalisen mediaan) muihin kanaviin kuin perinteiseen TV- ja
radiomediaan.

Sanoma huomauttaa, ettd on ristiriitaista eika enaa reilun kilpailun periaatteidenkaan
mukaista, etta vastuullisesti toimivassa kotimaisessa tv- ja radiomediassa vakevan
alkoholijuoman markkinointi olisi jatkossakin kiellettya ja ettd mietojenkin alkoholijuomien
markkinoinnissa on kattavia aikarajoituksia, samalla kun markkinoinnin sallittavuutta muissa
kanavissa laajennetaan. Kansainvaliset digitaaliset alustat voivat nayttaa alkoholimainoksia
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mihin vuorokaudenaikaan tahansa, myds suomalaisille kuluttajille. Kaikkien alkoholijuomien
markkinoinnin salliminen myos kotimaisessa televisiossa ja radiossa ilman aikarajoituksia
olisi tarkeaa erityisesti reilun kilpailun, mediakentan tasapuolisuuden ja vastuullisen
mainonnan ndkdkulmasta. Huomautamme myos, ettd mietojen alkoholijuomien ajalliset
rajoitukset ovat kaytanndssa johtaneet siihen, ettei esimerkiksi radiokanavilla ole laisinkaan
alkoholimainontaa, koska radion kuuntelu ajoittuu muihin ajankohtiin kuin aikavalille 22-7.

Esityksen mukainen saantely johtaa tilanteeseen, jossa kansainvaliset somejatit (esim. Meta,
Google, TikTok) voivat tarjota mainostajille huomattavasti monipuolisempia, joustavampia ja
kustannustehokkaampia ratkaisuja vakevien alkoholijuomien markkinoinnissa kuin
kotimaiset tv- ja radiotoimijat. Tama asettaa kotimaiset mediatoimijat epatasa-arvoiseen
asemaan kansainvalisiin toimijoihin nahden ja vaaristaa kilpailua:

- Kotimaiset mediayhtidt joutuvat kilpailussa altavastaajiksi, koska ne eivat voi
tarjota yhta laajoja ja monipuolisia mainosratkaisuja kuin kansainvaliset alustat.

- Mainosrahat valuvat ulkomaille, mika heikentaa kotimaisen median taloudellista
pohjaa ja tydpaikkoja.

- Vastuullinen kotimainen media jaa ilman mahdollisuutta kehittda ja valvoa
alkoholimainonnan sisaltoa, vaikka silla olisi parhaat edellytykset noudattaa
suomalaisia sdantdja ja valvontaa.

Kotimaiset televisio- ja radiokanavat seka sanomalehdet ovat pitkaan osoittaneet pystyvansa
noudattamaan vastuullisen mainonnan periaatteita ja viranomaisvalvontaa ja niitd myos
sitoo lakisdateinen toimituksellinen vastuu koko median sisallosta (mukaan lukien
mainokset). Kotimaisessa mediassa mainonnan valvonta on tehokasta ja lapinakyvaa ja
viranomaiset voivat puuttua nopeasti mahdollisiin rikkomuksiin. Markkinointi myds voidaan
toteuttaa vastuullisesti: esimerkiksi mainosten sijoittelu, ajankohdat ja sisalto voidaan
saataa tarkasti, ja alaikaisten altistumista voidaan rajoittaa tehokkaasti. Alaikaisten
suojaaminen voidaan toteuttaa siis sisallon ja ohjelmayhteyden kautta, ei pelkastaan
kellonajan perusteella. Aikarajoitus ei ole enda tehokas tai ajantasainen keino suojella
alaikaisia, kun sisaltoa kulutetaan yha enemman tallenteina, suojatoistonaja
monikanavaisesti. Kansainvalisissd somekanavissa valvonta taas on vaikeampaa ja
kohdentaminen voi olla epatarkkaa, jolloin alaikaiset voivat helpommin altistua mainonnalle.

Kotimainen media tuntee suomalaisen yhteiskunnan ja lainsdadanndn ja pystyy
huomioimaan kansanterveyden suojelun vaatimukset paremmin kuin kansainvaliset alustat.
Sallimalla mainonta vastuullisessa kotimaisessa mediassa voidaan ohjata mainontaa pois
vahemman valvotuista ja mahdollisesti riskialttiimmista kanavista.

Sanoma katsoo, etta ehdotettu malli on helposti koettavissa epajohdonmukaiseksi ja jopa
syrjivaksi: miksi suomalainen TV- ja radiomedia ei saa mainostaa, vaikka kansainvalinen
some saa? Saantelyn uskottavuus ja hyvaksyttavyys karsivat, jos kotimaisia toimijoita
rajoitetaan enemman kuin kansainvalisia kilpailijoita.

Kotimainen media on tarkea osa suomalaista kulttuuria, demokratiaa ja tiedonvalitysta, joka
on erityisen tarkeaa nykyisessa kansainvalisessa poliittisessa tilanteessa. Kotimaisen
median toimintaedellytyksia ei tulisi tarpeettomasti rajoittaa. Mainosrahoitus on keskeinen
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osa median rahoituspohjaa. Jos mainonnan mahdollisuudet ulkomaisissa kanavissa ovat
laajemmat, kotimainen media menettaa tuloja, mika voi johtaa tyopaikkojen vahenemiseen ja
sisallontuotannon supistumiseen seka tiedonvalityksen tavoittavuuden vahenemiseen (esim.
radioiden kuuluvuusalueiden vihenemisen kautta).

Sanoma katsoo siis, etta jos kaikenlaisten, niin vakevien kuin mietojenkin alkoholijuomien
mainonta sallitaan kansainvalisissa digitaalisissa kanavissa, mutta kielletdan tai asetetaan
sille aikarajoituksia kotimaisessa televisiossa ja radiossa, syntyy epareilu kilpailutilanne, joka
suosii ulkomaisia jattilaisia kotimaisten vastuullisten mediatoimijoiden kustannuksella.
Tama ei edista kansanterveytta, kuluttajansuojaa eikd suomalaisen mediakentan elinvoimaa.
Siksi olisi perusteltua sallia alkoholijuomien mainonta samassa laajuudessa ja ilman
aikarajoituksia myds kotimaisessa televisiossa ja radiossa.

Ystavallisin terveisin
Marianne Hollands

marianne.hollands@sanoma.com
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