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EU halusi lahtea saantelemaan ns. viherpesua ja tavaroiden korjattavuutta
eri tavoin. Tarkea ja kannatettava asiakokonaisuus.

1. Direktiiviin jai kuitenkin valuvikoja > kova into + lilan vahan analyysia
«w= kostautui >> Rasitteita aiottua laajemmalle?

2. Kestavyysmerkinnan maaritelma liian laaja, ja liiaksi auki.
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3. Ymparistovaittamien saantely ulottuu erittain laajalle.

~+ 4. Liian kirea aikataulu > Tarkkaan harkittu ja rajattu siirtymasaannos on
erittain tarkea > Lopullinen viilaus?
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Hyvin erilaisia merkkeja, hyvin erilaisia taustoja, EU:n ulkopuolisia
merkkeja, YK-taustaisia, rating/ranking-tyyppisia jne

>> Paljon epavarmuutta € VN:n asetuksen tarkeat perustelutekstit
eivat saatavilla sitten marraskuun 2025 (lopullinen versio vasta
kesakuussa kayttoon).
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Merkkien ja vaittamien tarkastus ei rajoitu vain tavaroihin tai verkkosivuihin.
Esimerkkina kuljetussektori, jossa tuhansia ajoneuvoja tarkastuksen ja muutoksen
kohteena.

Tarvitsevat samanlaisen siirtymaajan kuin ”hyodykkeet ja niiden pakkaukset”.

TOT! MINA KULJEN 100 %
.MISTETULLA BIOKAASULLA.

Jari Perko, ASML, jari@asmlL.fi



ASETUKSEN SIIRTYMASAANNOS - Asetuksen siirtymasaannos on hieno ja perusteltu ratkaisu tdssa tilanteessa.

TAVARA-RAJAUKSESTA - Muiden fyysisten pintojen kuin tavaroiden ja niiden pakkausten merkinnat ovat
merkittava, iso muutostyon alue, joka edellyttaa yhta lailla siirtyméaaikaa tavaroiden ja niiden pakkauksien tavoin
(mm. tuhansien rekkojen ja pakettiautojen teippaukset, myymalamateriaalit). Asetuksen siitymasaadnndksen on
nain ollen perusteltua laajentua koskemaan myds muutakin kuin tavaroita ja niiden pakkauksia.

RAJANVEDOT EIVAT TIEDOSSA - Asetuksen siirtymasaannoksen pykalien tarkeita rajanvetoja sisaltava
asetusmuistio ei ole toimijoiden saatavilla yli puoleen vuoteen - iso ajallinen ja operatiivinen haaste kdytannon
toteutuksiin.

SUOMI IMPLEMENTOI HYVIN - Tdman hetken tietojen mukaan 12 EU-maata olisi mydhastymassa direktiivin
taytantéonpanosta (CMS Tracker 17.4.2026). Suomen vain kolmea pykalaa koskeva siirtymaaika asetuksessa ei
herata erityistda huomiota, Suomi on muutoin tadytantédnpanossa mainiosti etujoukoissa.

=> MUUTOSTARVE SIIRTYMASAANNOKSEEN - Edelld lausuttuun perustuen valiokunnan tulisi lausua tarpeesta
muuttaa siirtymasadanndksen 3 momentti kuulumaan seuraavasti:
Taman asetuksen 2 §:n 4, 29 ja 30 kohtaa sovelletaan kuitenkin vasta 27.3.2027 lukien markkinointiin. s foka

aittyy a Ul VO adl 1tatoaG dlT KK O c aatetia VOUVKR

Jari Perko, jari@asml.fi - vain ASML-jasenkayttoon
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