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Maa- ja metsdtalousvaliokunnalle

LAUSUNTO HALLITUKSEN ESITYKSESTA EDUSKUNNALLE LAEIKSI
ELINTARVIKEMARKKINALAIN JA OIKEUDENKAYNNISTA MARKKINAOIKEUDESSA
ANNETUN LAIN 1LUVUN 6 §:N JA 5 LUVUN 2 §:N MUUTTAMISESTA

Lidl Suomi Ky (myéhemmin Lidl) kiittdd mahdollisuudesta lausua otsikkoasiassa. Lidl pitda
hyvana, ettd ruokaketjun terveyttd ja toimivuutta tarkastellaan ja uudistetaan, mutta ei
valitettavasti nde kasilla olevan lakiesityksen ja sen sdadannésehdotuksien tukevan sen hyvid
tarkoitusperid, vaan painvastoin.

YLEISTA

Lidl huomauttaa, ettd lakiesitys ei tdaytd lainsdddanndélta edellytettdavida vaatimuksia ja
esimerkiksi vaikutusten arvioinnit on jdtetty osin esimerkiksi paivittdistavarakaupan ja
kuluttajan osalta tekematta. Ruokaketjua uudistettaessa tulisi huomioida tasapuolisesti kaikki
sen osat. Lidl ei jaa esityksen vditetta, ettd “Esitykselld ei mydskédn ndhdd olevan negatiivisia
vaikutuksia Suomen vdbhittdiskauppamarkkinoilla toimiviin markkina-asemaltaan pienempiin
kauppaketjuihin, joilla on tuotevalikoimassaan tarjolla laajasti PL-tuotteita” (s.39), vaan
huomauttaa ehdotetuilla sadnndksilla olevan huomattavia vaikutuksia Lidlin kaltaiselle
toimijalle.

Lidl pitad lakiesitysta vaikeasti tulkittavana. Esitys on valmistelun edetessda tarkentunut
joiltain osin, mutta edelleenkdan Lidl lain kohteena olevana toimijana ei tdysin ymmarra, mita
ehdotetut sadaddokset tarkalleen vaatisivat Lidlilta jatkossa. Laki on monimutkainen ja
epaselva.

Lidl esittdd huolensa myds sddntelyn lisddantymisesta nyt ja tulevaisuudessa.
Pdivittdistavarakauppa on jo olemassaan hyvin tiukan saantelyn piirissd. Kansainvalisena
yrityksena Lidlilld on ndkyma myds Suomen rajojen ulkopuolelle ja Lidl pitad tarkedana, etta
ennen kansallisia tiukennuksia seuraamme Unfair Trading Practices (UTP) direktiivin revision
vaikutuksia ja implementoisimme direktiivin vaatimat muutokset kansalliseen lainsdadantéon
ennen kansallisia tiukennuksia. Lidl myds huomauttaa, ettd sadntelyn lisddminen ei ratkaise
vditettyja ongelmia ja niihin on mahdollisuus puuttua jo nykysaantelyn avulla.

Lidl ei mydskdan tunnista luonnoksessa esitettyjda toimintatapoja, vaan enemmankin
kummastelee sitd, miksi esitys antaa kuvan, etta kauppa pohjaisi toimintansa kostonhaluun ja
epdreiluun toimintaan liiketoiminnallisen kannattavuuden sijasta. Lidl on huolissaan myds
lain vaikutuksista hyvin toimiviin tavarantoimittajasuhteisiin ja ndkee sdaanndésehdotusten
vaikeuttavan niitd. Sdannokset lisddvat hallinnollista taakkaa. Lidl haluaa tukea suomalaista
ruoantuotantoa ja pitdd sen elinvoimaisena. Lidl muistuttaa, ettd hyvat ja toimivat
tavarantoimittajasuhteet ovat myds Lidlin etu, silld vain niiden avulla myds Lidl menestyy
yhdessa tavarantoimittajien kanssa.



Lidlin liiketoiminta pohjaa omiin merkkeihin ja valikoimasta 3% on omia merkkeja. Omat
merkit ovat valikoiman ja viennin kulmakivi. My6s tuotekehitystda teemme vahvasti omien
merkkiemme tiimoilta yhdessa tavarantoimittajjemme kanssa. Lidl pitdd esityksen kohtia,
joissa sdadnnellaan kaupan omia merkkeja toimintaa vaikeuttavina ja tarpeettomina.

Suomen tavoitteena on kaksinkertaistaa ruokavienti ja olemme ketjussa tunnistaneet
potentiaalin nostaa Suomen ruokaviennin arvoa ja teemme paljon téitda yhdessa
ruokaketjussa taman eteen. Ehdotetuilla sadannoksilla tata tullaan vaikeuttamaan. Lidl on jo
vienyt suomalaisia tuotteita yli kahteenkymmeneen eri maahan ja teemme myyntity6ta
suomalaiselle ruoalle tarjoamalla niita muille Lidl-maille.

Lidl pitda esitysta kokonaisuutena varsin jaredna puuttumisena yritysten elinkeinovapauteen
ja sopimusvapauteen.

PYKALAKOHTAISET HUOMIOT

2 § Kaupalliset kostotoimet
Lidl esittda sdannoksen poistoa.

Lidl huomauttaa, ettd mikdli yhteistyd toimittajan kanssa on joskus loppunut, on toimittajalle
ensisijaisesti annettu mahdollisuus aina neuvotella jatkosta.

Kdanteinen todistustaakka lisdisi merkittdavasti yrityksen hallinnollista taakkaa ja merkitsisi
Lidlille uuden jarjestelmdn rakentamista ja kayttéénottoa, mikd ei vain yhden maan
tarkoituksia varten suuressa kansainvalisessd yrityksessad ole vaivatonta tai valttamattd edes
mahdollista.

3a § Neuvottelut poikkeuksellisista olosuhteista johtuen

Lidl Suomi on vapaaehtoisesti avannut sopimuksia toimittajiensa kanssa jatkuvasti viime
vuosina poikkeustilanteissa  kuten  kustannuskriisin  alkaessa Vendjan aloitettua
hyokkdyssodan Ukrainaan ja koronatilanteessa. Lisdksi esimerkiksi kesdlla 2024
jauhelihapulan aikana Lidl nosti jauhelihasta maksettavaa hintaa vapaaehtoisesti
taataksemme saatavuuden myymaldissamme. Poikkeustilanteissa Lidl luonnollisesti
keskustelee tdllaisissa tapauksissa hyvdssda yhteistydhengessa kumppaneidensa kanssa.
Lidlissa ei tarvita toimenpiteitd sdannoksen myéta, mutta Lidl pitda pykdlaa epaselvana.

4a § Neuvotteluvoiman viadrinkadytto

Vaikka Lidl ei kayta kohtuuttomia sopimusehtoja, sen olisi mdaritettava erikseen jokaisen
toimittajan osalta, onko toimittaja merkittavdsti heikommassa asemassa ja riippuvainen
Lidlista. Esimerkiksi tulisi selvittdd, onko toimittajalla muita merkittavid tulonldhteita kuin
Lidl. Tama johtuu siitd, ettd elintarvikemarkkinalain uudet ehdot soveltuvat heikommassa tai
huomattavasti heikommassa asemassa oleviin toimittajiin.



Lidl huomauttaa my®gs, ettd sadanndksen sanamuoto on hyvin epamdardinen. Jos Suomen laki
poikkeaa UTP direktiivistd ja muissa Euroopan maissa sovellettavista laeista, ulkomaiset
ostajat voivat pitdd Suomen lain sovellettavuutta liian riskialttiina ja hallinnollisesti liian
raskaana ja siksi padtyvat ostamaan muilta kuin suomalaisilta toimittajilta. Sama patee
muihin suunniteltuihin elintarvikemarkkinalain lausekkeisiin.

Kuten kohdassa 3a jo mainitaan, olemme ottaneet poikkeusolosuhteet huomioon
toimittajjemme kanssa ja kdaymme jatkuvasti avointa keskustelua, vaikka olemassa olisi
voimassa oleva sopimus.

Tallaisia keskusteluja on kdyty myds varsinaisten poikkeusaikojen ulkopuolella. Olemme
tunnistaneet jo menneisyydessa tavarantoimittajien riippuvuutta yhteistydsta Lidlin kanssa ja
avanneet haasteellisina aikoina sopimusneuvotteluita kesken sopimuskauden. Olemme
esimerkiksi elvyttdneet toimittajaa maksamalla tuotteista lisdd, jotta tavarantoimittaja selvisi
haasteellisista ajoista. Tuemme suomalaista tuotantoa ja haluamme pitdd suomalaiset
tavarantoimittajat elinvoimaisena. Liika rajoittaminen vaikuttaa merkittavdsti koko Suomen
markkinaan ja vahentda toimijoita elintarvikealalla. Pahimmassa tapauksessa tama vaikuttaa
negatiivisesti kaikkiin suomalaisiin kuluttajiin tuotepuutoksilla, nousevilla hinnoilla seka
vahentda mahdollisuutta ostaa suomalaisesta raaka-aineesta valmistettuja tuotteita.

4b § Kielto edellyttii tiettyjd tietoja
Lidl esittdd sdaanndksen poistoa perusteluineen.

Pykdld on muuttunut parempaan suuntaan lainvalmistelun edetessa. Tuotantomenetelmia
koskevat tietopyynndt voivat olla perusteltuja, mikdli toimittajalla on valttamatdn tarve
kyseisille tiedoille. Ndin ollen sertifiointeihin ja standardivaatimuksiin tarvittavista tiedoista
voitaisiin sopia sopimustasolla. Tama kuitenkin lisdd hallinnollista taakkaa, silld myds
tietopyynnoét on perusteltava huolellisesti ja niista on sovittava kattavasti sopimuksissa.

Lidl tekee suomalaisten toimittajien puolesta usein myds vienninedistamista tarjoamalla
Suomen markkinoilla hyvin toimivia tuotteita Lidleihin muihin Euroopan maihin. Jos
suomalaisilta tavarantoimittajilta ei voida endd vaatia sertifikaatteja, niiden paasy
ulkomaisille markkinoille Lidlin kautta voi estyd. Mikdli emme saa tietoja tavarantoimittajan
sertifikaateista ja tuotantolaitoksen kunnosta emme voi tarjota jatkossa tuotteita ja edistad
suomalaista vientia.

Tuotteiden raaka-aineiden laatuvaatimukset sekd tuotekehitys tavarantoimittajan kanssa
muuttuu myds lahes mahdottomaksi, mikdli emme voi keskustella tuotteiden laaduista
avoimesti tavarantoimittajan kanssa. Tama jarruttaa yhteistyon kehittamista ja lilkketoiminnan
kasvattamista sekd suomalaisille tavarantoimittajille etta Lidlille suomessa.



4c § Ostajan oman tuotemerkin suosimisen kielto
Lidl esittda saanndksen poistoa perusteluineen.

Kaupan omat merkit lisddvat kilpailua ja laskevat hintoja. Ne ovat myd6s kuluttajahinnoiltaan
edullisimpia ja ndin ollen monelle kuluttajalle keino sydda hyvin ja terveellisesti. Esitys voi
vahentaa tata kilpailua ja koitua ndin kuluttajien vahingoksi.

Esityksessd mainitaan edelleen esimerkkeind omia tuotemerkkeja suosivista kdytanndista
hyllytila ja tuotteiden esillepanot. On kuitenkin epdselvad, mitda tama kdytanndssa tarkoittaa.
Jos omien tuotemerkkien edistamiskielto johtaisi velvollisuuteen noudattaa ennalta
maadriteltyja tuotesijoitteluja, tdma voisi aiheuttaa muutoksia myymaldiden pohjaratkaisuihin
ja kalusteisiin.

Nykyisin myymaldasuunnittelu toteutetaan mahdollisimman asiakaslahtéisesti, mutta samalla
pyritddn optimoimaan myymaldatoiminnot tehokkuuden varmistamiseksi. Lain edellyttamat
muutokset voisivat pahimmassa tapauksessa johtaa erittdin merkittaviin kustannuksiin, silla
muutoksia jouduttaisiin tekemaan lahes kaikkien 210 myymadldamme pohjaratkaisuihin ja
kalustukseen. Kustannukset nousisivat miljooniin euroihin. Lidlin konsepti perustuu
kuratoituun noin 3000 tuotteen valikoimaan, eikd valikoimassa ole valttamatta tilaa usealle
tuotteelle samassa kategoriassa. Usein on valittava vain yksi tuote. Mikdli suomalaisten oman
merkin tuotteiden myyntiad rajoitetaan saattaa tuotteiden osto siirtya ulkomaisiin toimittajiin
ja ulkomaiseen raaka-aineeseen.

Lidl huomauttaa, ettd se ei neuvottele suoraan raaka-ainetuottajien kanssa vaan
tavarantoimittajien. Tuottajat saavat saman korvauksen tavarantoimittajalta meidan
nakékulmastamme oli sitten kyseessa oman merkin tuote tai brandituote. Tavarantoimittajan
ja tuottajan valisiin sopimuksiin Lidl ei luonnollisesti voi ottaa kantaa.

Lidl on huolissaan myds siitd, mahdollistaako pykald jopa hintasdantelyn, joka olisi tdysin
elinkeinovapauden ja EU-oikeuden vastaista. Hinnat maaraytyvat vapailla markkinoilla
vapaasti.

Kuten edelld on mainittu, Lidlin lilkketoimintamalli perustuu omiin merkkeihin ja valikoimasta
% on omia merkkeja. Esityksessa jaa tdysin auki, mitd "oman merkin suosiminen” tarkoittaisi
Lidlin liiketoimintamallille. Mikali tarkoitus on parantaa alkutuottajan asemaa, niin Lidl ei
ymmarrd, milld tavalla kilpailun mahdollinen vahentyminen kaupan alalla auttaa asiaa, kun
pienemmat ja oman merkin tuotteisiin nojaavat yritykset laitetaan entista ahtaammalle.

LOPUKSI

Edelld esitetyn lisdksi Lidl yhtyy Paivittdistavarakauppa ry:n lausuntoon aiheesta. Lidl vastaa
mielelladn lisakysymyksiin.

Kunnioittavasti,
Lidl Suomi Ky



