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Kradsatalous kuriin -kansalaisaloite, ilmion taustoitusta Kiinan osalta

Tassa muistiossa taustoitetaan kiinalaisten verkkokauppojen nopeasti kasvanutta
tavaramyyntia ulkomaille mukaan lukien Suomeen. Kiinalaista tavaraa on viime
vuosina virrannut yhda enemman ulkomaille, ei pelkdstdaan postimyyntina vaan
my0s tavanomaisia ulkomaankaupan reitteja pitkin.

1 Kiinan tavaravienti on kasvanut kohisten vahvan hintakilpailukyvyn vauhdittamana

Kiinan tavaraviennin kasvu on ollut viimeisen parin vuoden aikana poikkeukselli-
sen vahvaa. Viennin maara on kasvanut yli 10 prosentin vuosivauhtia ja maa on
edelleen kasvattanut rooliaan maailman suurimpana tavaraviejana. Kiina kattaa
koko maailman tavaraviennin arvosta noin 15 %, ja viennin maarasta luultavasti
tatakin suuremman osan. Samalla Kiinan tavaratuonnin kasvu on ollut hyvin vai-
meaa, ja kaupan ylijaama on kasvanut Kiinankin mittapuulla historiallisen suu-
reksi. Kauppapoliittiset jannitteet ovat lisddntyneet, ja moni maa on asettanut
rajoitteita kiinalaisten tavaroiden tuonnille.

Kiinan vahva vienti kumpuaa maan kotimarkkinatilanteesta. Maa on maailman
ylivoimaisesti suurin teollinen tuottaja, kun noin kolmasosa maailman tehdasteol-
lisuudesta on Kiinassa. Viime vuosina kuitenkin Kiinan kotimaisen kysynnan kasvu
on ollut heikkoa. Pandemia aikana kotitalouksien luottamus heikkeni voimak-
kaasti ja kotitaloudet saastavat edelleen suuremman osan tuloistaan kuin ennen
pandemiaa, mika on pitdanyt kulutuksen kasvun vaimeana. Myos kiinteistosekto-
rin edelleen jatkuva romahdus ja asuntohintojen lasku on syonyt kotitalouksien
varallisuutta. Voidaankin ajatella, etta Kiinan kotimaisen kulutuksen kasvun ol-
lessa heikkoa, teollista tuotantoa purkautuu Kiinasta ulkomaille vientiin, myos
”kradsan” osalta.

Toinen keskeinen Kiinan tavaraviennin nopeaa kasvua vauhdittanut tekija on kii-
nalaistuotteiden talla hetkelld poikkeuksellisen hyva hintakilpailukyky. Heikon
kotimaan talouden vuoksi tuottajahinnat ovat Kiinassa laskeneet yhtdjaksoisesti
yli kolme vuotta. My6s Kiinan valuutan, juanin, kurssi painui viime vuonna erittdin
heikoksi euroon nahden, mihin ovat vaikuttaneet heikko kotimaan talous, kiihty-
neen kauppasodan tuoma epavarmuus ja myo6s Kiinan harjoittama valuuttakurssi-
politiikka. Viime aikoina juan on hitaasti hieman vahvistunut euroon nahden,
muttei merkittavasti. Yksinkertainen viennin hintakilpailukyvyn mittari, juanin
reaalinen kauppapainotettu valuuttakurssi (REER) painui viime vuonna heikom-
maksi yli kymmeneen vuoteen. Toisin sanottuna Kiinassa tuotettu tavara on erit-
tain halpaa meille eurooppalaisille.
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2 Kiinalaisista verkkokaupoista

3 Lopuksi

Verkkokaupasta on viimeisen kymmenen vuoden aikana tullut Kiinassa erittdin
suosittua. Kasvu oli ripeda etenkin pandemia-aikana, kun ihmisten liikkumista ra-
joitettiin tiukasti ja verkkokaupan kotikuljetuksista muodostui tarkea ostokanava.
Verkkokaupasta ostaminen Kiinassa on helppoa, ja kaupan alustat on integroitu
sosiaalisen median alustoihin ja toisaalta myos tuottajiin. Verkkokaupat myyvat
kaikkia mahdollisia tuotteita, ei pelkastdaan kraasaa, ja tavaratoimitukset ovat ta-
vallisesti erittdin nopeita. Kiinan tilastoviraston mukaan verkkokaupan tavara-
myynti kattoi neljasosan vahittaiskaupan tavaramyynnista viime vuonna.

Monet kiinalaisista verkkokaupoista ovat pyrkineet laajentamaan toimintaansa
ulkomaille. Tata on tuettu myos hallinnon toimesta, silla verkkomyynti ulkomaille
on ndhty yhtena kasvualoista. Valtio ja alueet ovat tukeneet tatad toimintaa mm.
perustamalla erityisalueita, joissa paikallista sdantelya on helpotettu verkkovien-
nin vauhdittamiseksi. Alueet ovat tarjonneet ainakin helpotettuja tullauskaytan-
t6ja, valuutan vaihtoa ja datavaatimuksia seka veroetuja. Tallaisia erityisalueita
on Kiinassa vajaa 200 kappaletta.

Kiinalaistuotannon vahva hintakilpailukyky on tukenut myés verkkokauppojen
myyntia ulkomaille. Kiinan kauppaministerion mukaan verkkokauppojen kautta
tapahtunut myynti ulkomaille oli 276 mrd. euroa vuonna 2024, mika oli tavara-
vientiin suhteutettuna noin 8,5 %. Verkkokaupan vienti on ollut vahvassa kas-
vussa. Etenkin vauras lansimainen ostajakunta on ollut verkkokauppojen tah-
tdimessd, mutta tavaraa myyddan lukuisiin maihin ympari maailmaa. Kiinalaisista
verkkokaupoista Temu, SHEIN ja AliExpress ovat onnistuneet tydntymaan Euroo-
pan markkinoille, mutta esimerkiksi Kiinan toiseksi suurin verkkokauppajatti
JD.com (JoyBuy) on vuosien yrityksen jalkeenkin varsin pieni toimija Euroopassa.

Kiinasta tuleva tavaravyory on johtanut siihen, etta lukuisat maat ovat kiristaneet
vdhaarvoiseen tuontiin kohdistuvia sdant6jaan. EU on asettamassa 3 euron mak-
sua vahaarvoisille paketeille kesdkuusta 2026 alkaen. Vahaarvoisen tuonnin tulli-
vapaudesta (de minimis -sdant6) on luovuttu ainakin Yhdysvalloissa, Brasiliassa ja
kdytdanndssa Thaimaassa. Jotkut maat kuten Pohjois-Makedonia, Vietnam ja Chile
ovat puolestaan asettaneet arvonlisaveron koskemaan vahaarvoista tuontia. Tur-
kissa vahaarvoiselle tuonnille on kaytdssa viiden paketin per kuukausi rajoite.

On vaikea nahda, etta Kiina omatoimisesti rajoittaisi tai vaikeuttaisi tavaravienti-
aan. Kiinan talouskasvu on nojannut vahvasti vientiin viime aikoina ja ripean ta-
louskasvun yllapitdminen on Kiinan keskeisia poliittisia tavoitteita. Samalla epa-
reiluksi katsottu halpa kiinalaistuonti herattaa yha enemman keskustelua ja vas-
tustusta ympari maailmaa, ja my6s Euroopassa.
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